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LEMONAID & CHARITEA
SIND ERFOLGS-
GESCHICHTEN, DIE
WIR GEMEINSAM MIT
EUCH FORTSCHREIBEN
WOLLEN. ECHTE
UBERZEUGUNGSTA-
TER*INNEN ALS ECHTE
AKTIONAR*INNEN.
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Steig in die Limo ein

WIR MACHEN SEIT
2009 GETRANKE, WIE
SIE SEIN SOLLTEN.
AUS BESTEN BIO-
ZUTATEN, FAIREM
HANDEL UND EINEM
ORDENTLICHEN
SCHLUCK FUR DIE
GUTE SACHE.

EU-Bio-zertifiziert - Fairtrade-zertifiziert - 0,05 €
pro Flasche fiur soziale Projekte
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Wir haben unser Projekt vor tiber

17 Jahren gestartet, um sozialen
Wandel durch ein wirtschaftlich
agierendes Unternehmen zu erzeugen.
Gute Produkte mit Impact. Es ging
immer darum, ein Zeichen an die Welt
da drauflen zu setzen. Zu zeigen, dass
Wirtschaften auch anders gehen kann.

Wir wollten nie blof3 Limonade Mit jeder Flasche und jedem Tee
und Tee verkaufen, um euren wollen wir einen kleinen Beitrag
Durst zu stillen. Wir haben das leisten. Wir wollen gemeinsam mit
Projekt Lemonaid & ChariTea euch trinkend die Welt verandern.
damals in unserer WG-Kiiche

gegrindet, um sozialen Wandel Zusatzlich zum Fairtrade-

aktiv mitzugestalten. zertifizierten Handel unterstitzen

wir deshalb mit jedem verkauften
Produkt den gemeinnitzigen Le-
monaid & ChariTea e.V. So kamen
bislang mehr als 13.000.000 Euro
for Sozialprojekte in den Anbau-
ldndern zusammen.
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1.1

Steig in die Limo ein

WAS EUCH
ANGEBOTEN WIRD?

Die nackten Fakten.

AKTIEN

Es geht um Aktien der Lemonaid Beverages AG,
Neuer Kamp 31, 20359 Hamburg.

GEGENSTAND DER
LEMONAID BEVERAGES
AG

Die Entwicklung, der Vertrieb sowie die Produktion von
Getrdanken und Lebensmitteln. Sie ist unter anderem Inhaberin
der bekannten Getréankemarken Lemonaid und ChariTea.

SOCIAL BUSINESS
MODEL

Mit jedem verkauften Produkt werden gemeinnitzige Projekte
unterstitzt. Seit Grindung kamen so Uber 13 Millionen Euro
zusammen.

ART DER Namensaktie mit vollem Stimmrecht.
KAPITALANLAGE

PREIS JE AKTIE 39,90 €

RECHTE Alle im Aktienrecht definierten Rechte einer Aktionar*in,

so wie etwa: Anspruch auf ausgeschiittete Gewinnanteile oder
Stimmrechte.
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Steig in die Limo ein

ANBIETERIN Anbieterin der Aktien ist die Lemonaid & ChariTea Impact
GmbH. Sie halt 100 % der Anteile an der Emittentin und ist zu
100 % in Grinderhand.

WO KANN ICH Uber die von der GLS Bank initiierte Crowd Plattform GLS

KAUFEN / Crowd, die Platiform WIWIN und deren jeweilige Partner.

VERKAUFEN? Die Emittentin beabsichtigt, nach dem Abschluss des offentlichen

Angebots die Einbeziehung der Aktien in den Freiverkehr an der
Borse Minchen zu beantragen.

WIE LANGE KANN ICH
KAUFEN?

Der Verkauf der Aktien lGuft fir maximal ein Jahr.
Er kann jedoch jederzeit vorzeitig beendet werden.

PERFORMANCE DES
UNTERNEHMENS

Das Unternehmen hinter den Marken Lemonaid und ChariTea ist
seit seiner Griindung im Umsatz um durchschnittlich 39 % pro
Jahr gewachsen. Dies entspricht einer VerhundertdreiBigfachung
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Es ist Zeit fir das niachste Update.
Gemeinsam verdndern wir nicht nur,
was Menschen trinken. Wir
veriandern die Art und Weise, wie
Wirtschaft funktionieren kann.

Paul Bethke, Lemonaid-Grinder
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1.2
WAS IHR

Steig in die Limo ein

DAVON HABT?

Ihr werdet Fairholder.
Mitspracherecht, Mitverantwortung

und die Méglichkeit, Teil einer
globalen Bewegung zu werden.

Wenn ihr Aktien der Lemonaid Bever-
ages AG erwerbt, beteiligt ihr euch di-
rekt an dem Unternehmen hinter Le-
monaid und ChariTea.

Ihr werdet nicht nur Unterstitzer*in-
nen unserer ldee. lhr werdet Mitinha-
ber*innen. lhr kénnt auf Haupt-
versammlungen Uber wichtige Ent-
scheidungen abstimmen. Schlie3lich ist
es dann auch ein kleines bisschen euer

Saftladen.

lhr seid als Eigentimer*innen im Akti-
enregister eingetragen und haltet ech-
te Aktien mit allen dazugehérigen
Rechten. Wenn die Lemonaid Bevera-
ges AG Gewinne erwirtschaftet und
die Hauptversammlung eine Ausschit-
tung beschlief3t, habt ihr Anspruch auf
euren Anteil.

Und wenn die Aktien spater handel-
bar werden, konnt ihr natirlich auch
von méglichen Kurssteigerungen pro-
fitieren.

10
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Vor allem aber werdet ihr Teil einer Eine Idee, bei der wirtschaftlicher Er-
Idee, die grofler ist als eine Aktie. folg nicht wenigen zugutekommt, son-
Fairholder statt Shareholder. dern moglichst vielen.
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1.3

WARUM TUN
WIR DAS?

Aus einer kleinen Idee wurde eine
globale Impact-Bewegung.

Jetzt beginnt das ndchste Kapitel:
Die Fair-Share-Revolution.

In ganz Europa und dariber hinaus Seit unserer Griindung wachsen wir

fohren uns heute Uber 35.000 aus- durchschnittlich um 39% pro Jahr. Seit

gewdhlte Outlets. Viele Millionen inzwischen 17 Jahren.

Menschen kaufen jeden Monat un-

sere Produkte. In Gber 30 Landern. Und unsere Community wdéchst weiter.
Mit jedem Jahr. Mit jeder Flasche. Mit

So konnten wir bereits 97 soziale jeder neuen Stadt. Auch die Liste unse-

Projekte unterstitzen und Uber rer Unterstitzer*innen wird immer lén-

13 Millionen Euro fir gemeinnitzi- ger. Von Joko Winterscheidt und Mat-

ge Zwecke bereitstellen. thias Schweighofer. Von Jackson Irvine
Uber Mario Gétze. Von Souly bis Nia
Archives.
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Menschen aus Kultur, Sport und Ge-
sellschaft, die an dieselbe Idee glau-
ben wie wir: Dass Wirtschaft auch fair
funktionieren kann.

Jetzt ist es Zeit fir den
ndchsten Schritt.

Steig in die Limo ein

Gemeinsam mit euch wollen wir die
Zukunft des Social Business Pioniers
als Aktiengesellschaft gestalten. Nicht,
weil wir miUssen. Sondern weil wir
konnen. Und weil wir glauben, dass
die ndchste Wachstumsstufe nur ge-
meinsam moglich ist.

Denn wenn Fairness die Welt erobern
soll, braucht sie nicht nur Kund*innen.
Sondern Mitinhaber*innen.

Wi illkommen bei der

Fair-Share-Revolution.
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1.4

Steig in die Limo ein

WARUM JETZT?

17 Jahre lang haben wir Fairness
in die Getrdinkeregale gebracht.
Jetzt bringen wir sie in den

Kapitalmarkt.

Nach fast zwei Jahrzehnten seit
Grindung ist es fir uns an der
Zeit, den nachsten Schritt zu ge-
hen. Den nachsten grof3en Punkt zu
machen.

Wir laden euch dazu ein, Aktio-
ndr*innen unserer Bewegung zu
werden. Gemeinsam verdandern wir
nicht nur, was Menschen trinken.
Wir verdndern die Art und Weise,
wie Wirtschaft funktionieren kann.

Dass wir Dinge verdndern
konnen, haben wir bereits mehr-
fach bewiesen.

Als unsere Getrdnke wegen ihres
geringeren Zuckergehalts von einer
absurden deutschen Richtlinie be-
nachteiligt wurden, haben wir nicht
einfach die Schultern gezuckt. Wir
haben uns eingemischt. Und am
Ende wurde die Regel geandert.

Als Unternehmen in Deutschland
gemeinnitzige Projekte lange kaum
sichtbar unterstitzen konnten, haben
wir dafir gekampft, dass Sponsoring
nicht nur im FuBballstadion
stattfinden darf, sondern auch
soziale Initiativen davon profitieren
kdnnen.
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KURZ GESAGT:

WIR GLAUBEN NICHT
AN BRANCHEN-
STANDARDS,

WIR SETZEN UNSEREN
EIGENEN.

Aktiengesellschaften haben oft den Deshalb nutzen wir eine der mach-
Ruf, profitorientierte Maschinen zu tigsten Maschinen unserer Zeit: den
sein. Wir glauben: Nicht das Sys- Kapitalmarkt. Aber auf unsere

tem ist das Problem. Sondern die Weise.

Frage, wem es dient.
Ohne beim Verkauf der Aktien
ungewollte Groflinvestor*innen
zuzulassen.

Mit Menschen, die an dieselbe Idee
glauben wie wir.

Mit euch.
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1.5

Steig in die Limo ein

WARUM EIN GUTES
INVESTMENT?

Wir skalieren kein Produkt.
Wir skalieren ein Prinzip.

2009 haben wir rund 260.000
Flaschen verkauft. Heute sind es
rund 36 Millionen pro Jahr. Dazwi-
schen liegen 17 Jahre Wachstum.
Im Umsatz durchschnittlich 39 %
pro Jahr. Und dabei bis heute voll-
stdndig in Grinderhand *.

Noch wichtiger: Unser Modell funk-
tioniert nicht nur in Deutschland. In
Frankreich wachst unser Umsatz
seit einem Jahrzehnt mit durch-
schnittlich knapp 60 % pro Jahr. In
Grof3britannien mit tber 40 %.

Unser Ansatz: Metropolen sind un-
sere Megafone. Hamburg, Berlin,
Paris, London. Dort entstehen kultu-
relle Bewegungen.

Dort werden Marken grof3. Und
von dort aus verbreiten sich Ideen
in die Welt. Genau deshalb wollen
wir von hier aus weiter wachsen.
Die europdischen Metropolen als
Tore zur Welt nutzen und unsere
Bewegung Schritt fir Schritt in
neue Madrkte tragen.

Wir glauben, Fairness kann mehr
als Nische — Fairness muss die
Welt erobern. Seit unserer Griin-
dung konnten wir bereits mehr als
13 Millionen Euro fir soziale Pro-
jekte bereitstellen. Direkt finanziert
durch den Verkauf unserer Produk-
te.
* Auch nach dem geplanten Verkauf der Aktien im Rahmen

dieser Kampagne bleibt die Mehrheit der Aktien weiterhin
in Grinderhand.

16
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DAS BEDEUTET: EURE
INVESTITION LASST
UNS WACHSEN. UND
WACHST DER
VERKAUF, WACHST
AUTOMATISCH AUCH,
WAS AN UNSEREN
VEREIN GEHT.

DOCH WIR WACHSEN
NICHT TROTZ UNSERER
HALTUNG.WIR
}IHVQCHSEN WEGEN

be the change
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Infobroschiire Preis inklusive Mehrwert dazu steuern

2.1
WIE KAUFE ICH?

Erstaunlich einfach. Revolutionen
miissen nicht kompliziert sein. Ein
paar Klicks reichen und aus einer
Kundin oder einem Kunden wird
ein*e Mitinhaber*in. Willkommen
auf der anderen Seite der
Getrdnkekiste.

Wir haben uns in eine AG umge- Die Aktien werden bewusst aus-
wandelt. Damit kénnt ihr eine echte schlieBBlich durch unsere Partner ver-
Beteiligung an uns erwerben. kauft:

Ohne gréf3eren formalen Aufwand.

Einfach online. GLS Crowd, 2017 von der GLS

Bank initiiert, sowie WIWIN, die di-
gitale Investment-Plattform fir Er-
neuverbare Energien, Startups und
Immobilien.
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Uber deren Websites kénnt ihr
einfach und bequem online Aktien
kaufen:

www.bethechange.lemon-aid.de

Durch den direkten Verkauf durch die
Plattformen, ist genau bekannt, wer
eine Aktie kaufen will. Und das ist
ungewohnlich, aber extrem wichtig
fir uns. Jede*r potentielle Kaufer*in
muss vorher bestatigt werden. So
wird sichergestellt, dass
ausschlieBBlich Investor*innen Teil
unserer Reise werden, die wir auch
wollen, Fairholder eben.

Preis inklusive Mehrwert dazu steuern

An einer Borse ist sowas natirlich
nicht méglich.

Wenn ihr also eine Aktie auf der
Webseite der GLS Crowd oder
WIWIN erwerbt, habt ihr die Ak-
tien der Lemonaid Beverages AG in
eurem Depot.

Mit Stimmrecht, Beteiligung an
méglichen zukinftigen Gewinnen
und eben all dem was eine richtige
Aktie mit sich bringt.

Nur ohne eines: Ungewollte
Groflinvestor*innen im Rahmen des
offentlichen Angebotes.
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2.2

Preis inklusive Mehrwert dazu steuern

WIE VERKAUFE ICH

WIEDER?

Wir glauben an lange Beziehungen.
Aber nicht an lebenslange
Verpflichtungen. Deshalb sollt ihr eure
Aktien spdter auch wieder handeln
konnen. Fairholder sein soll eine
Entscheidung sein — und bleiben.

Damit ihr spater auch die Méglich-
keit habt, euch von unseren Aktien
wieder zu trennen, ist nach Beendi-
gung der Aktienausabe die Handel-
barkeit am Freiverkehr der Bérse
Minchen geplant. Aber eben erst,
nachdem echte Aktien direkt an aus-
gewdhlte Uberzeugungstater*innen
abgegeben wurden. So wird zum
einen der Einstieg von ungewollten
Grof3aktiondr*innen verhindert.
Gleichzeitig wollen wir eine spatere

Handelbarkeit der Aktien ermég-
lichen. Und ihr musst nicht auf

den Aktien sitzen bleiben — wenn
die nachste Rucksackreise nach

Sri Lanka oder Laos ansteht — sollte
das Geld gerade knapp sein.

In kurz: Aktienkauf online Uber die
Webseiten der GLS Crowd, WIWIN
und Co. Aktienverkauf, so der

Plan, auch Gber den Freiverkehr der
Minchener Borse.

21
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2.3

WAS KOSTET DIE
AKTIE?

Preis inklusive Mehrwert dazu
Steuern: 39,90 Euro. Also ungefahr
so viel, wie eine Kiste Lemonaid. Nur,
dass diesmal nicht die Flaschen euch
gehoren, sondern ein kleines Stiick
des Unternehmens dahinter.

Um einer Aktie einen Preis zu geben, Am Ende lief es so, dass Zahlen aus
muss natirlich zunéchst geschatzt wer- der Vergangenheit analysiert und
den, was unser Unternehmen in barem dann Planungen fir die Zukunft ge-
Geld wert ist. Das ist fir ein Unterneh- macht wurden.

men mit Social Business Modell (siche

S. 7) und Bio- und Fairtrade- Diese Zahlen wurden dann mit
zertifizierten Inhalten natirlich keine gdngigen Verfahren wie

einfache Aufgabe. ,DCF (Discounted Cash Flow)”

in einen Unternehmenswert Uber-
fGhrt. Einem Wert der Aktien-
gesellschaft. Und hierauf basiert
unser Angebot.
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Wahrend wir schon mehrere hundert auszugebenden Aktien auf 1 Million
Millionen Flaschen in Gber 30 Lén- Aktien limitieren (um ganz genau zu
dern verkauft haben und allein mo- sein sind es 1.002.480 Aktien).
natlich mehrere Millionen Kund*in-

nen haben, werden wir die Nicht mehr und nicht weniger.
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24

WIE LANGE KANN
ICH KAUFEN?

Ehrliche Antwort: Wir wissen es nicht.

Regulatorisch liegt die maximale
Angebotszeit bei einem Jahr. In
2021 haben wir allerdings bereits
erlebt, wie grof3 das Interesse an
Lemonaid und ChariTea sein kann.
Damals erreichten wir unser Crowd-
funding-Ziel von 3,5 Millionen Euro
innerhalb weniger Stunden. Ohne
das eigene Stoppen der Kampagne
wdre der Betrag vermutlich deutlich
héher ausgefallen.

Seitdem ist unsere Gemeinschaft
weiter gewachsen. National. Inter-
national. Mit jeder Flasche, jedem
neuven Markt und jeder Person, die
unsere ldee unterstitzt.

Heute gehen wir noch einen Schritt
weiter: Wir geben nicht nur die

Maoglichkeit, uns zu unterstitzen.
Wir geben die Méglichkeit, Mitin-

haber*in zu werden.

Ob euch das genauso begeistert
wie uns, wissen wir naturlich nicht.
Aber wir ahnen da etwas.

Wie schnell die 1.002.480 Aktien
vergeben sein werden, kénnen wir
deshalb nicht sagen. Solange Ak-
tien da sind, konnt ihr Fairholder
werden. Danach heif3t es leider:
ausgetrunken.

24

be the change



3

ANHANG:
HISTORISCHE
FAKTEN

be the change



3.1

PERFORMANCE
VON GRUNDUNG
BIS HEUTE
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DIE WELT BRAUCHT
MEHR VON
DIESER SORTE

Nachhaltigkeit ist ein zentraler gesell- pekte bei ihren Kaufentscheidungen'.

schaftlicher Megatrend: Rund 45% Und die Nachfrage nach natirlichen,

der europdischen Verbraucher*innen gesundheitsbewussten und fair produ-
bericksichtigen Nachhaltigkeitsas- zierten Produkten wachst stetig?.

Einzelhandelsumsatz mit Bio-Produkten in der EU
und in Europa in den Jahren 2009 — 2025

70
~61,5

60
54,5 54,8

50

40

Umsatze in Milliarden Euro

30

20

10

2009 2011 2013 2015 2017 2019 2021 2023 2025

Quelle: Forschungsinstitut fir biologischen Landbau (FiBL) via Statista
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Verbraucher sind bereit,
durchschnittlich 9,7 % mehr fur
nachhaltig produzierte Waren zu

zahlen, selbst angesichts des Drucks
durch die Lebenshaltungskosten.

Voice of the Customer Survey 2024, PwC
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Anhang: Historische Fakten

Bruttoumsatz mit Fairtrade-Produkten in

Deutschland in den Jahren 2010 - 2025

3.000
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2.000

1.500

Umsatze in Millionen Euro
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1.000 827
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2010 2012 2014 2016

Auch der Markt entwickelt sich ent-
sprechend: Der Umsatz mit Fairtrade-
Produkten erreichte in Deutschland
2025 ein Rekordniveau von 3,14 Milli-
arden Euro. Pro Kopf entspricht das
rund 38 Milliarden Euro fir fair gehan-
delte Produkte. Und nicht nur das Be-
wusstsein steigt — viele Verbrau-
cher*innen sind auch bereit, im Schnitt
knapp 10 % mehr fir nachhaltig pro-
duzierte Produkte zu zahlen, selbst un-
ter dem Druck steigender Lebenshal-
tungskosten?.

2018 2020 2022 2024

Quelle: Handelsdaten.de, Umsatz mit Fairtrade-Produkten in Deutschland (Zeitreihe)

Mit Lemonaid & ChariTea sind wir seit
2009 - ausgezeichnet mit dem Deut-
schen Grinderpreis 2016 — ein Pionier
im Bereich Social Business in Deutsch-
land. Ausgehend von der Szenegastro-
nomie und dem Feinkosthandel haben
wir starke Marken aufgebaut, deren
Potenzial im Lebensmitteleinzelhandel
weiter erschlossen werden kann. Der
Markteintritt in diesen Kanal erfolgte
teilweise bewusst zeitversetzt oder
steht in einzelnen internationalen
Markten noch aus. Daraus er-
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Umsatzentwicklung von Lemonaid & ChariTea in

den Jahren 2009 - 2025
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* Aggregierte Umsatzerldse der Lemonaid Beverages AG und ihrer Tochtergesellschaften.

gibt sich weiterhin erhebliches Wachs-
tumspotenzial, das wir mit unserer be-
stehenden Markenbekanntheit und Po-
sitionierung im Sinne unserer ,Trinken
hilft“-Mission nutzen wollen. Seit 2009
verzeichnen unsere Absdtze — abgese-
hen von einer ,Corona-Delle” - eine
kontinuierlich positive Entwicklung.

Quellen:

1 Malby, Andreas et al. European Consumers

Brace for More Uncertainty. Boston Consulting

Group (BCG), April 2025.

2 Voice of the Consumer Survey 2024. PwC,

Befragung von mehr als 20.000 Verbrau-

cher*innen in 31 Landern.

3 Fairtrade Deutschland — Umsatz mit Fairtra-
de-Produkten knackt 3-Milliarden-Grenze.

30
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Anhang: Historische Fakten

INTERNATIONALE

MARKTE

# Niederlande * Schweiz
\‘ Osterreich

( Schweden ‘ Dubai

Vereinigte
" Spanien J Arabische
Emirate

Auch die Expansion ins Ausland lief3
nicht lange auf sich warten. Die grofle
Nachfrage nach den so ganz anderen
Drinks aus Deutschland wurde 2014
mit groflem Erfolg erstmals in den eu-
ropdischen Nachbarléndern Osterreich,
Schweiz und den Niederlanden be-
dient. Bereits im folgenden Jahr zogen
etliche

i’ & Ddnemark ‘ Frankreich
’; UK ’ Sidkorea
‘ Belgien

& ltalien

b 4

weitere Markte nach. Heute werden Le-
monaid & ChariTea in mehr als 30 Lan-
dern weltweit verkauft. Die wohl grof3-
ten Getrdnkemarkte fehlen hier jedoch
weiterhin. Ob es nun die USA, Kanada,
Australien oder der Asiatische Markt
ist. Wir haben noch sehr viel vor uns.

) gL

>

’J jrz

1’0"
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UNSERE
PRODUKTE
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ALLES BEGANN MIT
EINER LIMO AUS
FRISCH GEPRESSTEN
LIMETTEN, DIE PAUL IN
SRI LANKA AM
STRAND TRANK.
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LEMONAID

Anhang: Historische Fakten

==

Unsere Limonaden

Hergestellt aus besten Ohne Konservierungsstoffe \q® Pkt O
Direktsaften oder kunstliche Aromen N [

Orange Erfrischend anders, aber ganz Wasser, Bio-Orangensaft, Bio-Zitronensaft,
vertraut: Fruchtige Orangenlimonde  Bio-Rohrzucker, Kohlensaure.
mit einer leichten Zitrusnote.

Limette Der Limonaden-Klassiker mit dem pu- Wasser, Bio-Limettensaft, Bio-Rohrzucker,
ren Saft der Limette. Kohlenséure.

Ingwer Erfrischende Limonade mit viel Wasser, Bio-Zitronensaft, Bio-Rohrzucker,
Ingwer und spritzigem Zitronensaft.  Bio-Ingwerpiree, Kohlensdure.

Blutorange Fruchtige Blutorangen-Limonade, Wasser, Bio-Blutorangensaft, Bio-Rohrzucker,
verfeinert mit Grapefruit, Orange, Zi- Bio-Grapefruitsaft, Bio-Zitronensaft,
trone und Kirsche. Bio-Orangensaft, Bio-Kirschsaft, Kohlenséure.

Maracuja Leckere Passionsfrucht-Limonade mit ~ Wasser, Bio-Maracujasaft, Bio-Rohrzucker,

einem Schuss Limette und Mango.

Bio-Limettensaft, Bio-Mangosaft, Kohlenséure.

34
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ChaI' j.Tea' Unsere Eistees

Hergestellt aus frisch Ohne Aromen, Konservierungs- i O
aufgebrihtem Tee stoffe und Geschmacksverstérker }& s Zgan

mate Matetee und Schwarztee mit Orange Aufguss aus Bio-Mate- und Bio-Schwarztee,
und Zitrone. Bio-Agavendicksaft, Bio-Orangensaft,
Bio-Zitronensaft, Kohlenséure.

green Grintee mit Ingwer und Honig. Aufguss aus Bio-Griintee und Bio-Ingwer,
Bio-Agavendicksaft, Bio-Honig, Bio-Zitronensaft.

red Rooibos-Tee mit Passionsfrucht. Aufguss aus Bio-Rooibos-Tee,
Bio-Agavendicksaft, Bio-Passionsfruchtsaft,
Bio-Holundersaft.

black Schwarztee mit Zitrone. Aufguss aus Bio-Schwarztee,
Bio-Agavendicksaft, Bio-Zitronensaft.

mate ginger Zuckerfreier Mate-, Kréuter- und Bio-Mateteeaufguss, Aufguss aus Krauter-/

sugar free Frichtetee mit Ingwer-, Zitronen- und  Friichtetee, Bio-Ingwersaft, Bio-Orangensaft,
Orangensaft, ohne Sif3stoffe. Bio-Zitronensaft, Kohlenséure.

mint Zuckerfreie Minzteemischung mit Aufguss aus Bio-Minzteemischung,

sugar free Passionsfrucht, ohne StB3stoffe. Bio-Passionsfruchtsaft.

* Ausnahme ChariTea green - enthélt Honig 35 be the Change
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Ul[lllll//

ChariTea’

%%1 n

el
Rundaund dem indichen Assam, s
bilogischem Anbas und e Hardel

Mit Bio-Zutaten aus fai- Ohne kinstliche Aromen, Y ek
Y rem Handel Farbstoffe und andere Zusatze }& = Egan

Unsere Tees

Unsere Zutaten sind 6kologisch ange- Erhéltlich als Feinschnitt im Doppelkam-
baut und fair gehandelt (Fairtrade). So merbeutel sowie als Premium-
unterstitzen wir eine ékologische und Grobschnitt im Pyramidenbeutel.

gerechtere Landwirtschaft.
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DAS TRINKEN HILFT

PRINZIP

Fairtrade- Plantagen &
Klelnbauernkooperahven

/?5

Der Verein unterstitzt

Sozialprojekte in
den Anbauldndern

Wir freuen uns, dass fair gehandelte
Produkte immer mehr Verbreitung
finden. Angesichts einer enormen
globalen Ungleichheit, die ihre Wur-
zeln oft noch im menschenverach-
tenden Kolonialismus hat, finden wir
aber: fair ist noch nicht fair genug.

Biologische &
\ faire Zutaten

Pro Verkauf flie3t ein fester
Betrag an unseren Verein

Jedes verkaufte Produkt unserer Mar-
ken Lemonaid & ChariTea unterstitzt
deshalb mit einem Fixbetrag pro Fla-
sche bzw. pro Teepackung zusatzlich
zum fairen Handel soziale Projekte in
Lateinamerika, Afrika und Asien. Die
Auswahl, Projektbegleitung und Mittel-
vergabe leistet der gemeinnitzige Le-
monaid & ChariTea e.V.

38
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SEIT UNSERER
GRUNDUNG KAMEN
SO SCHON VIELE _
MILLIONEN EURO FUR
97 SOZIALPROJEKTE
IN 9 LANDERN
ZUSAMMEN.

Unsere Partnerorganisationen in Stidafrika beispielsweise befassen sich u.a. mit Themen wie Jugend-
arbeitslosigkeit, eingeschrénkter Zugang zu hochwertiger Bildung und Armut. All diese Ansétze basieren
auf der Uberzeugung, dass jeder Mensch Wiirde, Chancen und ein Gefiihl der Zugehorigkeit verdient.

Foto: Suid Bokkeveld, Stidafrika © Jodi Windvogel
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AUSZEICHNUNGEN

\z ~ Lz, ~
DEUTSCHER GRUNDER
UNTERNEHMER PREIS
PREIS

1z X 1y X 1y X
FINALIST WORLD
NACHHALTIG- BEVERAGE INTERNORGA
KEITSPREIS INNOVATION ZUKUNFTSPREIS
2022 AWARD
L4 )
HAMMA
N\ AWARD

Deutscher Unternehmerpreis 2014 | Griinderpreis 2016 | Finalist Nachhaltigkeitspreis 2022 | World Beverage In-
novation Award 2015 | Internorga Zukunftspreis 2012 | Hamma Award 2017
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Wir foérdern regionale Projekte, die
von Partnerorganisationen vor Ort
geplant und umgesetzt werden. Auf
Grundlage unserer Erfahrungen aus
den letzten Jahren haben sich
Schwerpunktthemen herauskristalli-
siert, die wir bei der Auswahl von
Projektvorschlagen besonders beriick-
sichtigen.

Lemonaid & ChariTea e.V.
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DER IMPACT

des Lemonaid & ChariTea e.V.
in Zahlen

Q000
(N
22.039

Projektteilnehmer*innen

17.560

Menschen erhielten eine
Weiterbildung

1.440

Kleinunternehmen wurden
gegriindet
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Auch unser Aufsichtsrat zeigt,
woran wir glauben: unterschiedliche
Perspektiven statt klassischer

Konzernlogik.

Mit dabei:

Prof. Dr. Markus Beckmann,
Universitatsprofessor fir Social-
Entrepreneurship

Christoph Korittke,
Strategieberater und Unternehmer

be the Cha,ngg

Aileen Puhlmann

Vorstédndin des gemeinnitzigen
Lemonaid & CharlTea E.V

Jackson Irvine
Ehemaliger Kapitan des FC St. Pauli

be the change
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Mithilfe seines bewussten Engagements
hat Lemonaid bereits mehrmals die
Spielregeln des Marktes erfolgreich fair-
andert und dabei u.a. die rechtlich
vorgeschriebene Zuckermindestmenge
fir Limonade (2024) gekippt sowie den
Weg fiir das Sponsoring sozialer
Einrichtungen durch Unternehmen

(2025) geebnet.

About Drinks, 19.05.2026

e i o

Paul Bethke und Felix Langguth, Lemonaid-Griinder und Social Entrepreneure
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Sozialer als der Staat erlaubt

o

Capital

. Urologe bittet Manner mit vergroBerter
Prostata diesen Trick zu nutzen (jeden Abend)

Diese Unternehmer verbessern
mit ihren Geschiften die Welt et 30 Skrdon Tk e -

Kuchentratsch, Lemonaid, Social-Bee - viele Start-ups wollen die - h‘r . —
Welt verbessern und trotzdem Geld verdienen. So gelingt der

schwierige Spagat zwischen Traum und Business

nnnnnnnnnnnnnnnnn

Lemonaid gewinnt ,absurden
Prozess” gegen das
Finanzamt

von Daniel

von Monika Dunkel
26. Mai 2019 foinxm

Sranffurter Allgemeine

Unternehmen

- 4Mri B s

- \ X fayp GIEH W

2U WENIG ZUCKER M GETRANK -~ » < s ARANDERT
\

b\
R A W*
enn dem Amt die Limonade zu gesund it

VON ULLAFOLSING - AKTUALISIERT AM 31032019 - 09:49

mmmm NGO f
& WirtschaftsWoche OKOATEST a
Getrankekonzerne T mmmmmmm——
News. Die beliebtesten Tests

scheitern mit
Ubernahmeangeboten fiir
Lemonaid

von Stephan Knieps
2. Oktober 2020

Jcedeac

Limound
Bild: Presso

Mindestzuckergehalt gekippt:
Limonade muss nicht mehr 7 %
Zucker enthalten

SiiddeutscheZeitung DIE&XLZEIT Handelsblatt

stern

i{» bento 11§usmess @ Iigaﬁ:;mlttel

Tamburger Abendblall DIE “®WELT

Betliner ¥ Jeitung Frankfurier STUTTGARTER
Rundschau NACHRICHTEN
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Dies ist eine Werbung im Sinne der EU-Prospekiverordnung und kein Prospekt. MaBgeblich fir eine
Anlageentscheidung ist ausschlieBlich der veréffentlichte Wertpapierprospekt. Der Prospekt ist unter
folgendem Link abrufbar: https://bethechange.lemon-aid.de. Potenzielle Anleger*innen sollten den
Wertpapierprospekt lesen, bevor sie eine Anlageentscheidung treffen, um die potenziellen Risiken und
Chancen der Entscheidung, in die Wertpapiere zu investieren, vollends zu verstehen. Die Billigung des
Wertpapierprospektes durch die Bundesanstalt fir Finanzdienstleistungsaufsicht (BaFin) ist nicht als Be-
firwortung der angebotenen Wertpapiere zu verstehen. Die Anlage in Aktien ist mit Risiko verbunden.
Der Wert lhrer Anlage kann steigen oder fallen und Sie erhalten méglicherweise nicht den investierten
Betrag zuriick.

Stand: 22.09.2026


https://lemon-aid.de/wp-content/uploads/2026/07/EU-Wachstumsemissionsprospekt.pdf

